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wirgestalt
Viktoriastr. 31
30451 Hannover 
moin@wirgestalt.de
Tel. 051135308460
www.wirgestal.de
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Wir entwickeln interdisziplinäre
Projekte für Identität, Raum und Kultur.

Wir geben
Gestalt.

Unsere Leidenschaft gilt der Er-
schaffung einzigartiger Projekte, 
die Identität formen, Räume zum 
Leben erwecken und zur Förde-
rung von Kultur beitragen. Durch 
die Verschmelzung verschiedener 
Disziplinen schaffen wir innovative 
Lösungen, die Botschaften mit Be-
deutung füllen. Unser erfahrenes 
Team aus Designer:innen, Künst-
ler:inenn und Expert:innen ver-
schiedener Bereiche arbeitet Hand 
in Hand, um einzigartige Projekte zu 
realisieren, die bleibenden Eindruck 
hinterlassen.

Mit unserer langjährigen 
Berufserfahrung haben wir bereits 
sehr viele Projekte für Identität, 
Soziales, Raum, Kunst und Kultur 
umgesetzt.

Unter wirgestalt bündeln wir ein 
Netzwerk von Gestalter:innen, 
Filmer:innen, Illustrator:innen, 
Fotograf:innen, Konzeptioner:innen, 
Texter:innen, Kunstwissenschaf-
ler:innen, Projektmanager:innen, 
Programmier:innen, Webentwi-
ckler:innen und viele Kompetenzen 
mehr.

Für uns steht das „Wir” im Vorder-
grund. Die gemeinsame und part-
nerschaftliche Zusammenarbeit ist 
der wichtigste Bestandteil unseres 
Netzwerkes, deshalb steht  
Dennis Hüsers bei jedem Projekt 
als Ansprechpartner persönlich zur 
Verfügung.
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Leistungen

Wir sind Profis auf unserem  
Gebiet und agieren flexibel und  
interdisziplinär.

Identitätsgestaltung
Namensentwicklung, Logoentwicklung und Corporate Design –  
wir formen einprägsame Markenidentitäten. 

Kommunikation
Ob Grafikdesign, Collagen oder Infografiken, wir visualisieren  
Eure Botschaften.

Kultur
Von Ausstellungsdesign über Kuration bis zum Standortmarketing –  
gemeinsam mit Euch schaffen wir Kultur.

Raum
Unsere Raumkonzepte erwecken Räume zum Leben, die Geschichten  
erzählen und Menschen verbinden.

Kommunikation
Grafikdesign
Collagen
Verpackungsdesign
Infografiken
Illustrationen
Webbdesign
Motiondesign / Animation

Kultur
Ausstellungsdesign
Ausstellungsmanagement
Kuration
Standortmarketing
Öffentlicher Raum
Vermittlung

Identität
Namensentwicklung
Logoentwicklung
Bild- / Illustrationsstil
Corporate Design
Corporate Identity

Raum
Raumgestaltung
Orientierungssysteme
Öffentlicher Raum
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Interventionale eins  
Der Kongress für performative Kunst im 
öffentlichen Raum in Wuppertal 

Corporate Design / Konzeption / Kampagne / 
Logoentwicklung / Illustration / Bildwelten
2023
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Als Kongress für performative 
Kunst im öffentlichen Raum wur-
de die INTERVENTIONALE EINS 
2023 erstmalig ins Leben geru-
fen und fand vom 19.-20. Juni in 
Wuppertal, Oberbarmen statt.

Die INTERVENTIONALE EINS ist 
der erste Kongress dieser Art. Sie 
bringt Praktiker:innen aus Kunst, 

Politik, Sozialer Arbeit und Stadt-
entwicklung, Wissenschaftlerinnen 
und Menschen von der Straße 
zusammen und ist Forum für künst-
lerische Forschung, Szene-Treffen, 
Akademie der Straße. Sie unter-
sucht, was passiert, wenn die Kunst 
in den öffentlichen Raum geht, und 
was es braucht, damit diese Praxis 
mehr Aufmerksamkeit erhält.  

Interventionale / Road Screen
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Für den Kongress wurde ein gene-
ratives Logo entwickelt, das durch 
seine fließende Form und wan-
delnde Gestalt den Versuch wagt 
performative Kunst zu zitieren und 
dabei ihren ephemeren und inter-
ventionistischen Charakter aufzu-
fangen. Im Ergebnis finden wir ein 
dynamisches Logo, aus dem sich 
eine Reihe von statischen Logo-
variationen ableiten lassen, die in 
unterschiedlichen Anwendungsfäl-
len eingesetzt, getauscht und oder 
kombiniert werden können.

Die Bildelemente im Corporate De-
sign der INTERVENTIONALE EINS 
sind bewusst ausgewählt worden, 
um die Aussage und die Werte des 
Kongresses zu unterstützen. Jedes 
Bildelement, bestehend aus ge-
rasterten Bildern ist bedeutungs-
stiftend und symbolisiert Aspekte 
der Intervention, der Kunst und 
der Stadt. Das Sprachrohr steht für 
das zentrale Anliegen der INTER-
VENTIONALE EINS, Stimmen und 
Perspektiven zu bündeln und zu 
Gehör zu bringen. Der Spazier-
stock symbolisiert die Performanz 
im öffentlichen Raum und die Idee, 
die Stadt als Bühne zu nutzen. 
Das Fernglas steht für die Vision 
des Kongresses, neue Wege in der 
Kunst zu beschreiten und den Blick 
auf das Unbekannte zu richten. Das 
medizinische Abhöhrgerät steht 
für die Wichtigkeit, zuzuhören und 

aufeinander zu achten. Die Kombi-
nation dieser Bildelemente in den 
collagenartigen Bildwelten des 
Corporate Designs erzeugt eine be-
sondere Dynamik und vermittelt die 
Idee eines vielfältigen und pulsie-
renden Kunst- und Kulturraums.

Die Wahl der Atkinson Hyperlegible 
als Schriftart für die INTERVENTIO-
NALE EINS bietet sich aus folgen-
den Gründen ideal an: Zum einen 
wurde die Schriftart speziell entwi-
ckelt, um die Lesbarkeit zu verbes-
sern, insbesondere für Menschen 
mit Seheinschränkungen, was dem 
inklusiven Charakter des Kongres-
ses entspricht. Zum anderen bricht 
die Schriftart viele gestalterische 
Regeln und fällt dadurch auf, was 
zur performativen Kunst im öffentli-
chen Raum passt, die ebenfalls aus 
der Reihe tanzt. Einige Elemente 
der Typografie haben auch einen 
interventionistischen Charak-
ter und helfen dabei die visuelle 
Identität des Kongresses zu prä-
gen. Insgesamt bietet die Atkinson 
Hyperlegible also nicht nur eine 
hohe Lesbarkeit, sondern auch eine 
visuelle Einzigartigkeit und kreati-
ve Freiheit für die Gestaltung der 
INTERVENTIONALE EINS.
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Station Waterloo

Gestaltung U-Bahn-Station / 
Raumgestaltung /  
Konzeption / Illustration / 
Umsetzung / Ausarbeitung 
der Stadthistorie

2013
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Die U-Bahn-Station „Waterloo“ am 
Waterlooplatz in Hannover wur-
de bei ihrer Erbauung nach rein 
zweckmäßigen Maßgaben gestaltet.

Seit 2013 wird die gesamte han-
noversche Stadtgeschichte in 
chronologischer Reihenfolge über 
die unterschiedlichen Bahnsteige 
verteilt visualisiert. 

16 aufwendige Collagen aus histo-
rischem Bildmaterial und Illustra-
tionen bedecken die Tunnelwände. 
Auf den Säulen liefern übersichtli-
che Infotafeln Daten und Fakten zu 
dem bildlich Dargestellten.
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Kunsthaus Göttingen

Kommunikationsdesign / 
Corporate Design 
Weiterentwicklung /  
Eröffnungskampagne /  
Begleitheft / Give Aways / 
Plakatgestaltung /
Guerilla Marketing /  
Website-Relaunch

2021
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Für das neu eröffnete Kunsthaus Göt-
tingen, in dem zeitgenössische Kunst in 
Form von Arbeiten auf Papier, Fotogra-
fien und neuen Medien einen Ausstel-
lungsort finden, galt es, eine passende 
Eröffnungskampagne und Website zu 
gestalten und umzusetzen. In enger 
Kooperation mit dem Verleger Gerhard 
Steidl, entsteht in der Düsteren Straße 7 
ein neuer Raum für internationale Künst-
ler*innen. 

Unter www.kunsthaus-goettingen.de  
können ab jetzt immer die neusten Ent-
wicklungen verfolgt werden.
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Sprengel Museum

Kommunikationsdesign /  
Corporate Design / Leitsystem / 
Out-of-Home Kampagne /  
Begleitheft / Give Aways/  
Plakatgestaltung

2017

S
P

R
E

N
G

E
L

 
M

U
S

E
U

M



31
30

Das Sprengel Museum Hannover 
hatte einen nationalen Wettbewerb 
für die Entwicklung eines neuen 
Corporate Designs ausgeschrieben. 
Die Sammlungsschwerpunkte Male-
rei und Skulptur, Grafik, Fotografie 
und Medien sowie das Kurt Schwit-
ters Archiv sollten berücksichtigt 
werden und sich in dem neuen De-
sign wiederfinden. Das Corporate 
Design soll von der Anwendung bei 
Produkten und Drucksachen, bis 
hin zum Redesign des Internetauf-
tritts universal verwendbar sein.

Der gestaltete „Sprengel-Winkel“ 
leitet sich unmittelbar von der 
Architektur und inhaltlichen Aus-
richtung des Hauses ab. Als for-
males Element symbolisiert er den 
Raum für die Kunst, den Zugang 
zur Kunst, sowie die stetige Weiter-
entwicklung des Museums und der 
Sammlung. Der „Sprengel-Winkel“ 
fasst die unterschiedlichen Berei-
che Malerei und Skulptur, Grafik, 
Fotografie und Medien und das 
Kurt Schwitters Archiv visuell als 
Einheit zusammen.

ls Kernelement eines neuen Corporate 
Designs rahmt der „Sprengel-Winkel“ den 
Namen des Museums, die Typografie des 
Leitsystems und die Beschriftungen der 
jeweiligen Ausstellung in der oberen lin-
ken Ecke. Der „Sprengel-Winkel“ prägt die 
Erscheinung des Hauses und erstreckt 
sich in seiner Anwendung vom Logo des 
Hauses, über die Unterstützung des Leit-
systems, bis hin zur grafischen Gestal-
tung der Print- und Internetmedien.
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STADTLABOR SALZGITTER

Corporate Design / Ausstellungs-
design / Konzeption / Illustration / 
/ Öffentlicher Raum
2023



37
36

Die beiden Innenstädte von Salz-
gitter stehen wie alle Innenstädte 
in Deutschland vor großen Her-
ausforderungen. Die demographi-
sche Entwicklung, der anhaltende 
Strukturwandel im Einzelhandel, ein 
verändertes Freizeitverhalten, die 
sich rasant wandelnden Konsum-
gewohnheiten und aktuell ins-
besondere die Auswirkungen und 
Beschränkungen durch die Coro-
na-Pandemie und die Energiekrise 
stellen die urbanen Räume und 
ihr gewohntes Erscheinungsbild 
auf eine harte Probe. Neben dem 
Handel erhöhen andere Besuchs-
anlässe die Ansprüche an einen 
funktionierenden Nutzungsmix in 
den Innenstädten.

Um diese Trends, Herausforderun-
gen und Chancen in den Fokus zu 
nehmen und dabei die Wünsche 
und Bedürfnisse der Bürger:innen 
Salzgitters in den Mittelpunkt stel-
len zu können, wurde das STADT-
LABOR SALZGITTER ins Leben 
gerufen. Hier wurden Bürger:innen 
interviewt, Workshops gegeben, 
Meinungen, Wünsche und Ideen 
gesammelt und im öffentlichen 
Raum kommuniziert. Ziel ist es, die 
Zentren in Ihrer Funktion langfristig 
zu sichern und mit einem differen-
zierten und spezialisierten Angebot 
für Bürger:innen und Besucher:in-
nen attraktiv zu gestalten. So sollen 
die Innenstädte als Treffpunkt und 
Ort des kulturellen Lebens gestärkt 

werden. Unterstützt durch das Bun-
desförderprogramm „Zukunftsfähi-
ge Innenstädte und Zentren“ sollen 
basierend auf einer fundierten 
Analyse daher gemeinsam mit den 
Aktiven vor Ort Ziele, Handlungsan-
sätze und Maßnahmen entwickelt 
werden, die eine künftige, nach-
haltige Entwicklung der jeweiligen 
Standorte befördern können.

Wir durften uns in dem Projekt 
mit dem Ausstellungsdesign ein-
bringen. Entstanden sind mehre-
re Ausstellungskästen, in denen 
Stadtstimmen Salzgitters und Best 
Practice Beispiele deutscher Innen-
städte aufbereitet wurden. Zudem 
entstand eine Ideenkarte Salzgit-
ters als partizipative Station für die 
Beteiligung der Bürger:innen.
Auf Holzplatten gedruckte Zita-
te, Kurztexte, Portraitfotografien 
und Stadtbilder wurden zu mehr-
schichtigen, dreidimensionalen 
Schaukästen arrangiert, die die 
Herausforderungen und Chancen 
der Innenstädte Salzgitter-Bad und 
Lebenstedt aufzeigen.
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Niedersächsische 
Landesbibliothek 

Leit- und Orientierungssystem / 
Piktogrammentwicklung und Gestaltung /  
Raumgestaltung 

2016

1.OG
1st Floor

2.OG
2nd Floor

Konferenzraum
Conference Room

Studienkabinen
Study Cubicles

Gruppenarbeitsraum 2
Group Study Room 2

Gruppenarbeitsraum 1 
Group Study Room 1

Kleiner Lesesaal
Small Reading Room

EG
Ground Floor

Freihandbereich
Open Access Area

Medienrückgabe
Return Station

Abholregal
Self-Service Shelf

EDV-Schulungsraum
IT Training Room

Seminarraum
Seminar Room

Vortragssaal
Lecture Room

Seminarraum der Akademie  
für Leseförderung Niedersachsen
Seminar Room of the Academy for 
Reading Promotion of Lower Saxony

Großer Lesesaal
Large Reading Room

Forum
Forum

Forschungslesesaal
Research Reading Room

Freihandbereich
Open Access Area

Ausstellung
Exhibition

1. Ebene
Allgemeines, Buch und Bibliothekswesen
Wissenschaftsgeschichte

2. Ebene
Zeitschriften: Jahrgangsbände aller Fächer

Geschichte
Geographie
Landeskunde Niedersachsen
Zeitschriften: Aktuelle Hefte aller Fächer

EG

1.OG

2.OG
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Die GWLB blickt auf eine langjäh-
rige Geschichte zurück. Vor über 
350 Jahren fand sie in der Bücher-
sammlung Herzog Johann Fried-
richs von Braunschweig-Lüneburg 
ihren Anfang. Den historischen 

Beständen der Welfendynastie 
fügte er Bücher hinzu, die seine 
wissenschaftlichen und künstleri-
schen Interessen widerspiegelten. 
Dieses Fundament prägt die GWLB 
bis heute.
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WER WAR LEIBNIZ?
Region Hannover

Kampagne / Konzeption / 
Illustration / Öffentlicher 
Raum / Corporate Design / 
Webdesign

2016 
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88. Herbstausstellung 
Kunstverein Hannover

Kataloggestaltung /  
Entwicklung Key Visual

2018
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Es wurde ein einheitliches Erschei-
nungsbild für Print- und Online-
medien entwickelt. Ein auffälliges 
Neonorange – Pantone 804 – leitet 
sich von der Farbe der Corporate 
Identity ab und prägt das Design.
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Niedersächsische Lan-
desbibliothek

Ausstellungsdesign / 
Raumgestaltung / 
Out-of-Home Kampagne / 
Begleitheft /  
Plakatgestaltung

2016
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HistaFood

Corporate Design /  
Logogestaltung /  
Verpackungsdesign /  
Kommunikationsdesign /
Kampagnenentwicklung

2022
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Die HistaFood Produkte sind eine 
verträgliche Alternative zu hist-
aminreichen Lebensmitteln. Die 
Auswahl reicht vom kernigen Müsli 
über eine würzige Gemüsebrühe 

bis hin zum leckeren Brotaufstrich. 
Es wird auf unnötige Zusatzstoffe 
verzichtet. Darüber hinaus sind sie 
vegan, glutenfrei und laktosefrei 
und ausschließlich in Bio-Qualität.
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?

GEGEN GEWALT? / 
Markuskirche 

Kataloggestaltung /  
Plakatgestaltung/
Kommunikationsdesign

2021
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C28 Kunstraum

Kommunikationsdesign / 
Corporate Design /  
Plakatgestaltung /  
Künstler:innenpostkarten

2016-2019
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HistaNutri

Corporate Design /  
Logogestaltung /  
Verpackungsdesign /  
Kommunikationsdesign 

2022
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Von Menschen und 
Dingen / Markuskirche 

Plakatgestaltung / 
Leporellogestaltung /  
Künstler:innenpostkarten

2021
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Niedersächsisches 
Landesarchiv

Leit- und Orientierungssystem / 
Piktogrammentwicklung und  
Gestaltung /  
Raumgestaltung

2022
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HANNES 
MALTE 
MAHLER
10.6.-8.7.18
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Öffnungszeiten: Mi-So 13-19 Uhr, Eintritt frei
U-Bahn 3 | 7 | 9 |  Bus 100 | 121 | 200 | 134 | Lister Platz

Hannes Malte Mahler / 
Markuskirche 

Kommunikationsdesign /  
Leporellogestaltung / 
Plakatgestaltung

2017
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Erlebnis Zoo Hannover

Corporate Design / 
Konzeption /
Kampagnenentwicklung /
Illustration / Kommunika-
tionsdesign / Bildwelten

2021
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Die Herausforderung war es, die vielen 
Aspekte des Erlebnis Zoos zu einen. 
Entstanden ist ein handgestalteter Bau-
kasten, der spielerisch und mit einer 
besonderen Leichtigkeit durch Farben, 
illustrative Elemente und Typografie ver-
eint. Durch unterschiedliche Elemente 
wie freigestellte Tiere, Pflanzen, Farben, 
Formen und Texturen kann das Design 
immer wieder neu entdeckt und erfun-
den werden. Durch den Einsatz und die 
Kombination der verschiedenen Baustei-
ne bleibt die Außendarstellung spannend 
und die Gestaltung bietet insofern ein 
zeitloses Design, als das es immer weiter 
entwickelt werden kann. So finden auch 
neue Tiere, Themen und Welten einen 
Raum in dem Corporate Design.
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wirgestalt.de


